Turkiye publiceert toeristische groeicijfers 2022

Indrukwekkende comeback na pandemie; vijfjarenstrategie gepresenteerd

Den Haag, 31 januari 2023 - Het Ministerievan Cultuur en Toerismevan TUurkiye heeft de
toeristische resultaten van het afgelopen jaar bekendgemaakt. Op basis van de Turkse
aankomststatistieken heeft het land in 2022 ruim 51,4 miljoen bezoekers verwelkomd, hetgeen
99% is van het recordaantal 51,8 miljoen in 2019 voor de pandemie. Met dit indrukwekkende
aantal is Turkiye wereldwijd de 3e grootste toeristische bestemming.

Mehmet Nuri Ersoy, Minister van Cultuur en Toerisme van Tirkiye, heeft vandaag de toeristische
resultaten van het land bekendgemaakt. Ersoy zegt: “Tegen het einde van 2022 was het wereldwijde
toerisme voor 65% hersteldten opzichte van de pre-pandemieperiode, terwijl Turkiye het pre-
pandemieniveau op een haar na al heeft bereikt. Gemeten in toeristische omzet is onze groei zelfs
nog indrukwekkender. in het afgelopen jaar bereikten de toeristische inkomstenvan Tlrkiye een
recordhoogte van $ 46,3 miljard (ca. € 42,7 miljard), een stijging van 19% ten opzichte van 2019."

Comeback

Minister Ersoy vervolgt: "Deze resultaten bevestigen dat TUrkiye een geweldige comeback heeft
gemaakt na de pandemie. Het sterkt ons in de overtuiging om richting 2028 door te groeien tot 90
miljoen bezoekers en $ 100 miljard aan toeristische inkomsten. Daartoe zal Trkiye zijn wereldwijde
promotieactiviteiten uitbreiden en zich richten op duurzaamheid. Om onze doelstellingen in de
komende vijf jaar te verwezenlijken zullen we ons concentreren op marktdiversificatie, wereldwijde
promotie en branding van onze specifieke regio's en producten."

— —

—

&

Duurzaamheid

Minister Ersoy stelt dat ook het creéren van een duurzaam toeristisch ecosysteem onderdeel is van
het vijfjarenplan. "TUrkiye is het eerste land ter wereld dat op regeringsniveau een
samenwerkingsovereenkomst met de Global Sustainable Tourism Council (GSTC) heeft ondertekend.
Deze overeenkomst met GSTC definieert een 3-stappenplan tot eind 2030, hetgeen dan zal resulteren
in een 100% duurzaam toeristisch ecosysteem in TUrkiye. Onze wereldwijde promotieactiviteiten en
branding zullen jaarlijks toenemen. In 2028 zal dat leiden tot een portfolio van 9 bestemmings- en 20
product-submerken, die het volledige toeristische en culturele aanbod van ons land wereldwijd
ontsluiten. Met diversiteit en continuiteit als communicatiespeerpunten verwachten we in 2028 met
een marketingcommunicatiebudget van $ 225 miljoen te werken.”

Turkiye zal zich bij zijn toeristische promotieactiviteiten concentreren op een specifieke sectoren, zoals
religieus toerisme, gastronomie, sport - met focus op fietstoerisme - en MICE. Het land zal zich ook
richten op medischtoerisme en het diversificerenvan het toeristisch aanbod in de 81 steden van het
land gedurende alle seizoenen van het jaar. Om de aantrekkingskracht van archeologische
vindplaatsen te versterken zal Tirkiye zijn archeologische opgravingenin het Tas Tepeler-gebied - de



oudste neolithische vindplaats ter wereld - voortzetten en nieuwe archeologische parken ontwikkelen
in Side-Antalya, Géreme-Cappadocia, Pergamon, de Asklepion-sites in Izmir en langs de Lycian Way.

Meer informatie: goturkiye.nl

Over Turkiye:

Gelegen in het Middellandse Zeegebied en met de beroemde Bosporus als verbinding tussen het
Aziatische en Europese continent, is Tlrkiye een unieke bestemming en een hub voor culturele
interactie. Voeg daarbij de verschillende klimaten, de natuur en de gastronomie die is beinvioed door
de diversiteit van vele beschavingen door de eeuwen heen. Gelegen op het kruispunt van culturen,
heeft Turkiye een kenmerkende kunst- en modecultuur, een synthese tussen tradities en modernisme.
De zeer dynamische shopping- en entertainmentgelegenheden trekken bezoekers van overal ter
wereld.

Kijk voor meer informatie op: https://www.goturkiye.com/

Over TGA:

TGA draagt zorg voor de promotie van TUrkiye als toonaangevend merk voor binnen- en buitenlands
toerisme. Met focus op concreet en abstract, natuurlijk, cultureel, biologisch en door de mens gemaakt
erfgoed van Turkiye en het verbinden in korte en lange termijn communicatie-/marketingactiviteiten om
het belang van toerismein de nationale economie te vergrotenen om de servicekwaliteit te
optimaliseren. TGA is verantwoordelijk voor de uitvoering van alle promotionele, marketing en
communicatie activiteiten ter ondersteuning van Tirkiye’s toeristische doelstellingen, het vermarkten
van haar toeristische producten wereldwijd en het ontwikkelen van het toeristisch aanbod vanuit de
strategie en beleidslijnen van het Ministerie van Cultuur en Toerisme.
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