
 

    

 

Deze week in de NBTC Update 
 

 

Nieuws 

• Nu op YouTube: Het Landelijke Van Gogh 

• Almere in de spotlights: nieuwe bestemmingspagina voor jongste stad 'Ally' 

• Ga mee op studiereis: agrotoerisme en streekproducten 

Data & inzichten 

• Vakantie Sentiment Monitor: Nederland onverminderd populair bij de buren 

Terugkijken 

• Inspiratiesessie Natuurinclusief 

• Voortvaren netwerken tijdens 'a British day out' 

• Persreis door weer en wind 

Tot slot 

• NL Waterway Cleanup: doe ook mee! 

• Werken bij NBTC 

 

 

Nieuws 
 

https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_V.+Gogh
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_Almere
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_Almere
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_Agrotoersime
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_VSM
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_Natuurinclusief
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_Natuurinclusief
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_Henry+Royal+Regetta
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_Henry+Royal+Regetta
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_Persreis
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_WW+cleanup
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_1053405730627745938_vacatures


 

Nieuwe YouTube-serie over Van Gogh 

 

Samen met Marketing Drenthe, VisitBrabant, Van Gogh Brabant en Van Gogh Drenthe werken 

we aan het verhaal van het Landelijke van Gogh. Na fietsroutes, de onthulling van 

muurschilderingen en verschillende openingen van Van Gogh musea en tentoonstellingen, 

ontwikkelt NBTC nu een YouTube-serie over Van Gogh. Met de YouTube-serie zetten we het 

wereldberoemde icoon in een ander daglicht. Ook brengen we de onbekende plekken waar 

Van Gogh woonde en werkte onder de aandacht bij het publiek. Van Gogh Untold Dutch 

Stories is nu te zien via ons YouTube kanaal! 

Klik hier voor de eerste twee afleveringen 

 

 

 

Nieuwe bestemmingspagina voor ‘Ally’: de 

jongste stad van Nederland 
 

We stimuleren spreiding van bezoekers. Daarom 

lichten we op Holland.com steden uit die veel te bieden 

hebben, maar die bezoekers nog niet goed kennen. 

Deze keer de beurt aan de jongste stad van Nederland: 

Almere. 

  

Om het bijzondere verhaal van ‘Ally’ te vertellen hebben we 

samen met met Almere City Marketing een volledig 

nieuwe bestemmingspagina ontwikkeld. Met storytelling 

belichten we het duurzame karakter van Almere dat 

verrassend groen en veelzijdig is. Zowel visueel als 

tekstueel vertellen we het échte verhaal van de stad: van 

hidden gems tot duurzame uitstapjes. En van de meest 

innovatieve stadswijken tot de tofste manier om Almere als 

een local te ervaren. Zo ontdek je Ally! 

 

 
© Richard Terborg 

https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=feb64208a6&e=868a327a47
https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=3791440e77&e=868a327a47
https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=3791440e77&e=868a327a47


 

 

Studiereis Agrotoerisme: 1 en 2 november 2023 

 

Ben je - of wil je - actief worden op het gebied van agrotoerisme of streekproducten? Om 

ontwikkelingen te stimuleren en kansen te verzilveren organiseren we een studiereis. Op 

1 en 2 november gaan we naar Rivierenland en Noord-Brabant. Geïnteresseerd? 

Lees hier meer over de studiereis. 

 

Agrotoerisme en streekproducten kunnen een belangrijke bijdrage leveren aan de beleving en 

waardering van het landelijk gebied, het verkorten van de voedselketen en een vitale land- en 

tuinbouwsector in Nederland. Niet voor niets staat het dan ook in veel regio’s op de agenda. De 

studiereis is een van de acties naar aanleiding van de verkenning die NBTC dit voorjaar heeft 

gepubliceerd. Een interessante mogelijkheid voor gebiedscoöperaties, agrarische organisaties, 

DMO's, overheden, onderzoeks- en onderwijsinstellingen en iedereen die zich behoudt met de 

ontwikkeling van agrotoerisme en beleving van streekproducten. 

 

Data & Inzichten 
 

 

Vakantie Sentiment Monitor 

Nederland onverminderd populair bij de buren 

 

In tegenstelling tot de afgelopen jaren, kiezen dit jaar minder Nederlanders voor een 

vakantie in eigen land. Dat geldt ook voor onze ooster- en zuiderburen. Bij hen is 

Nederland een populaire bestemming, blijkt uit de nieuwste Vakantie Sentiment Monitor 

die op 6 juli werd gepubliceerd. 

  

Terug van weggeweest in de Vakantie Sentiment Monitor is de Chinese reiziger. Zij kiezen nog 

veel voor een vakantie in eigen land of één van hun buurlanden. Dat heeft onder andere te 

maken met de nog altijd beperkte capaciteit als het gaat om vluchten en visumverstrekking en 

de economische effecten van de coronacrisis. Desalniettemin geeft 88% van de ondervraagden 

uit China aan een vakantie intentie te hebben voor het komende jaar. 37% van het totaal aantal 

ondervraagden heeft al een vakantie geboekt en 51% moet nog boeken. 

Bekijk de resultaten hier  

 

 

De Vakantie Sentiment Monitor is gebaseerd op onderzoek in Nederland, Duitsland, België, 

het Verenigd Koninkrijk, Frankrijk, de Verenigde Staten en China. Het geeft inzichten in 

vakantieplannen en de invloed die de actualiteit hierop heeft. 

 

https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=e6eff9a8e0&e=868a327a47
https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=4163d25543&e=868a327a47
https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=4cb0953542&e=868a327a47


 

Terugkijken naar recente events 
 

 

Veel belangstelling voor sessie Natuurinclusief 

 

Op 4 juli vond de eerste inspiratiesessie ‘Natuurinclusiviteit in het vrijetijdsdomein’ 

plaats in congrescentrum Antropia te Driebergen. Deze werd georganiseerd door 

Agenda Natuurinclusief. Meer dan honderd deelnemers – waaronder DMO’s, 

beleidsmakers, natuurorganisaties en gemeenten – gingen met elkaar in gesprek. 

 

Thema’s waren: 

• Ruimte voor recreatie in een duurzaam beleefbaar landschap 

• Natuurinclusieve dag- en verblijfsrecreatie 

• Natuurinclusief gedrag van bezoekers 

Het was een inspirerende bijeenkomst waar veel kennis, ervaringen en goede voorbeelden 

werden gedeeld. Met als resultaat: talrijke ideeën voor de Agenda 2.0 die we de komende tijd 

gaan vullen. Een mooie verkenning van wat nodig is om de komende jaren op te schalen, te 

verbreden, te stimuleren en te delen! 

  

 

 

Voortvarend netwerken tijdens 'a British day out' 
 

 

 

"Henley is een hoogwaardig event waardoor ik tijdens 

de dag nieuwe waardevolle buyers kan ontmoeten en 

ook weer even kan ‘connecten’ met bekende 

gezichten." - Jack Urlus, Sr. Global Account Manager 

Trade, Air-France-KLM 

 

Ook dit jaar was ons Meetings & Conventions-team met 

tien Nederlandse partners aanwezig bij de Henley Royal 

Regatta. Deze roeiwedstrijd biedt een ideale setting om te 

netwerken met belangrijke partijen uit de Engelse markt. 

Hiervoor koppelen we geselecteerde buyers uit het 

Verenigd Koninkrijk aan Nederlandse partners. 

 

We kijken dan ook terug op een zeer succesvolle ‘British 

day out’! 

 

 

Op reis met The National Gallery Londen: 
door weer en wind 

https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=b33d5985e2&e=868a327a47


 

Vorige week waren we met veertien Britse media en het curatorteam van The National 

Gallery Londen in Nederland. 

 

Journalisten van he Daily Telegraph, The I Newspaper, Art Newspaper, Radio Times, The Daily 

Mail en Homes and Antiques Magazine hebben, ondanks storm Poly, een inkijkje gekregen in 

het leven van Frans Hals in Haarlem. Na de persreis die wij organiseerden met Tate Modern 

Londen in verband met hun Mondriaan tentoonstelling, is dit de tweede persreis met een groot 

Brits Museum. 

 

Last but not least 
 

 

Doe mee met de NL Waterway Cleanup 

 

Op zaterdag 16 september is het weer ‘World Cleanup Day’. Daarom organiseren 

Nederlandse ambassades, consulaten en andere vertegenwoordigers op die dag allerlei 

opruimacties onder de noemer ‘NL Waterway Cleanup’. Schoon water is tenslotte 

ontzettend belangrijk voor zowel inwoner als bezoeker.  

Ook in de positionering van Nederland is water een belangrijk thema. “Solving Global 

Challenges together” staat hierbij centraal. De NL Waterway Cleanup draagt bij aan deze 

ambitie! 

 

Doe ook mee en organiseer een eigen clean-up! Stuur voor meer informatie een e-mail 

naar info@nlbranding.nl. Dan krijg je toegang tot de speciale evenementen toolkit met daarin 

richtlijnen, kant-en-klare communicatiematerialen en inspiratie om het evenement tot een 

succes te maken. 

 

 

Werken bij NBTC? 

 

Wij hebben vacatures voor een Communicatie- & PR-adviseur en een Insights Expert. Gaat jouw 

duurzame hart sneller kloppen van de reisbranche? Zoek je een flexibele organisatie waarbij jouw 

ontwikkeling telt? En houd je ook van een beetje gezelligheid? Solliciteer dan direct óf stuur de vacatures 

door als je iemand kent die in dit profiel past. 
  

  

 

mailto:info@nlbranding.nl
https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=f4dcc04849&e=868a327a47
https://nbtc.us4.list-manage.com/track/click?u=2a38b237c92883e95e0ef1eec&id=6fb3ac90be&e=868a327a47

